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合作机遇



足球项目是国家战略也是城市名片

国家级项目
发展振兴足球

是建设体育强国的必然要求

城市名片

“ “
北京工体、成都凤凰山、上海八万人……

多座专业足球场成为城市地标

赛场氛围成为城市文化生活的重要名片



足球项目在中国体育产业中占据体量最大的赛道

2+亿
中国整体球迷规模 60%其中                       的球迷每周观看1次以上比赛

3000 万 定期观看足球比赛的
球迷数量

* 数据来源：人民网社评、艾瑞咨询  



足球项目的市场圈层与践行目标

男性

中产与高产阶级群体

最核心市场：国内

推动品牌复兴

中国足球赛事的受众集中在34-54岁高收入、高学历的男性

足球事业是中国特色社会主义事业的一部分

振兴足球、建设体育强国是践行初心和使命的必然要求

也是人民群众的热切期盼



中国足协杯即将迎来70周年里程碑

1956年

创办全国足球锦标赛

该赛事为中国足协杯的前身

1984年

正式更名为中国足协杯

1995年

中国足球职业化改革后

第一届足协杯首次引入冠名赞助商

推动市场化发展

2016年

中国足协杯60周年

首次推出纪念版LOGO及相关周边

70
th

中国足协杯

2026年



中国足协杯

介绍



级别最顶尖

与中超联赛共同组成中国职业足球金字塔尖

属性最官方

唯一以“中国足协”全权命名的职业赛事

历史最悠久

始于1 9 5 6年，前身为“全国足球锦标赛”

覆盖最广泛

除港澳台外的所有省份、直辖市、自治区



2024年足协杯决赛

32,022 人

现场观看了

山东泰山vs上海海港的比赛

4600万+
人次

通过电视、新媒体、短视频平台转播观看了本场比赛



深扎地方  辐射全国

足协杯的足迹遍布中国

参赛俱乐部来自于全国33个会员足协

遍布27个省、市、自治区的53个城市

共在42个城市进行了比赛

2024

重启资格赛  继续扩大草根影响力

   18支球队  在珠海进行了该项比赛



Game For All的品牌理念与赛制

中超球队16支 中甲球队16支

中乙球队20支 业余球队24支

参赛球队76支

7轮正赛，累计63场

资格赛  已在2024年重启

18个会员协会报名

超过20支球队参与  

* 该页为2025年计划，实际以最终发布为准



2025赛季覆盖全年 终极悬念年度收官揭晓
* 该页为2025年计划，实际赛程以最终发布为准

12月 3月 4月 5月 6月 7月

资格赛 第一轮

2025年

第二轮 第三轮

8月

十六强 八强 半决赛

参
赛
球
队

赛
制

业余俱乐部24支

12支晋级

小组单循环

积分赛

业余俱乐部12支
+

中乙球队20支

16支晋级

单场淘汰

第一轮晋级16支
+

中甲球队16支

16支晋级

单场淘汰

第二轮晋级16支
+

中超球队16支

16支晋级

单场淘汰

第三轮晋级16支

8支晋级

单场淘汰

上轮晋级8支

4支晋级

单场淘汰

上轮晋级4支

2支晋级
决  赛

12月

苏州奥体中心

单场淘汰



抽签仪式 强故事性与话题性

#谁将具备黑马潜质

#诸强落位 王冠之争

单场决胜的偶然性，将冠军之争的悬念推向高潮

抽签仪式将引发广泛与深度的探讨

闯入32强的资格赛的业余球队与中冠球队

将通过抽签落位

进行对超甲乙的职业球队的挑战

第二次抽签仪式预计在2025年5月上旬进行



Game For All的传播平台与渠道

转播平台

覆盖全国及地方体育卫视

大型网络直播平台

赛事新闻在

传统及新媒体

主流平台进行传播

赛事官方

新媒体账号对赛事及周边信息

进行全方位传播

…… …… ……



更丰富的赛事营销产品陆续亮相

城市激活产品

推出集娱乐、潮流、公益等元

素于一体的城市球迷嘉年华等

活动，服务赞助商与本土球迷，

优化体验，强化连结

定制赛场活动

量身打造极具品牌属性、

特色的开球仪式、中场表

演等，制造营销亮点

赛事款待及旅游

基于不同城市特色，推出彰显

本土文化性格的赛事旅游产品，

服务品牌员工、VIP客户、经

销商等

短视频营销

联合巨制独家内容丰富、接地

气的#来此唠嗑#短视频节目，

球员近距离，好玩有趣、聚焦

人气，营销机会绝佳



融入城市生活 推动足球与文旅的结合 

上海外滩陆家嘴 成都金融城双子塔

点亮地标建筑

亮相当地文化街

唐山·培仁历史文化街 成都·宽窄巷子 温州·寺前街



活动与内容双渠道触达更多城市与线上人群

2024年中国足协杯决赛期间

现场人流量   2.5万+

拍照打卡量   5000+

公共媒体与社交媒体传播量   820万+

将奖杯巡展与城市打卡活动贯穿到

预热与比赛日中

覆盖到温州文化景点、大型商圈与比赛日外场



公益IP直接触达青少年  多元互动形式优化传播

中国足协杯种子计划公益活动始于2014 年

已累计为2118所学校捐赠足球44310个及装备若干

并在决赛中邀请种子计划青少年进行垫场赛



2个官方账号   6家平台     2个专属内容IP  

官方平台与内容IP深化赛事传播

500万+
粉丝      传播周期覆盖全年



品牌提供多重营销效益

契
合
与
培
养

权
威
与
高
度

跻身中国足球协会赛事合作伙伴矩阵

获得权威IP背书

与中国足协杯联手开展多元营销活动

提升品牌影响力

属性通过品牌与赛事的公益推广，提升消费
者对品牌的美誉度与信任感

打造公益属性

借助赛事广泛覆盖地区，实现忠实足球粉丝
向消费者转化

培养潜在消费者



商务权益体系



1

2

3

冠名合作伙伴 

官方高级合作伙伴

官方合作伙伴

商务权益体系

三个级别 可获得与之匹配的基础商务权益与定制化选择



中国足协杯

冠名合作伙伴
商务权益

联合标识 
集体肖像权 

图片&影像资料 

知识产权

包厢
赠票 
证件 

官方活动
队伍/赛事纪念品 

礼遇类

广告拍摄
市场公关活动
牵手球童招募
外场活动场地

活动类

LED
大屏幕广告 
3D地毯广告
中圈地铺
替补席广告
看台横幅

广告类

官网Logo展示 
官方电子海报Logo展示
官方微信公众号Logo展示

官方微博转发
官方微信公众号主发

官方短视频片尾Logo展示
日常采访背景板

媒体权益

媒体背景板
印刷物Logo展示

新闻发布厅实物展示 
牵手球童服装广告

基础权益包（1200万/年）



中国足协杯

官方高级合作伙伴
商务权益

联合标识 
集体肖像权 

图片&影像资料 

知识产权

包厢
赠票 
证件 

官方活动
队伍/赛事纪念品 

礼遇类

市场公关活动
牵手球童招募
外场活动场地

活动类

LED
大屏幕广告 
替补席广告
媒体背景板

印刷物Logo展示
牵手球童服装广告

广告类

官网Logo展示 
官方电子海报Logo展示
官方微信公众号Logo展示

官方微博转发
官方微信公众号主发

官方短视频片尾Logo展示
日常采访背景板

媒体权益

基础权益包（600万/年）



中国足协杯

官方合作伙伴
商务权益

联合标识 
集体肖像权 

图片&影像资料 

知识产权

包厢
赠票 
证件 

官方活动
队伍/赛事纪念品 

礼遇类

外场活动场地

活动类

LED
大屏幕广告 
媒体背景板

印刷物Logo展示

广告类

官网Logo展示 
官方电子海报Logo展示
官方微信公众号Logo展示

官方微博转发
官方微信公众号主发

官方短视频片尾Logo展示
日常采访背景板

媒体权益

基础权益包（200万/年）



权益示例

比赛日广告权益

赛场LED/A字板广告 大屏幕广告替补席广告（内侧）

• 此处logo为示例，实际呈现以最终设计为准

• 冠名合作伙伴所占比例为40%，高级合作伙伴为

10%，其他级别合作伙伴无此项权益



权益示例

媒体背景板权益

混合采访区新闻发布会 瞬采&单场最佳球员颁奖

• 冠名合作伙伴拥有单场最佳球员奖项的冠名

权（奖杯自行制作）



权益示例

印刷物及竞赛物资LOGO展示权益

LOGO

LOGO

称谓+LOGO

LOGO

LOGO

LOGO

• 本页为部分展示

• LOGO位置为示例，冠名合作伙伴

位置将优于其他各级别合作伙伴



权益展示

提供最佳的经销商奖励机遇与客户关系维护场合

牵手球童招募与球童服装广告
冠名合作伙伴可优先选择场次（每轮20%场次+决

赛所有场次），高级合作伙伴（除决赛外每轮场次

的10%，按签约顺序），进行牵手球童的招募，该

权益可用于相应区域的经销商奖励机制的一项，也

可以邀请重要客户的子女参与

比赛场地包厢款待

为赞助商和合作伙伴提供了业务交流的平台，是企业间高档

公关和商业洽谈的绝佳机会



权益优化营销建议

携手足协杯公益品牌项目种子计划覆盖目标区域

公益产品——种子计划

中国足协杯种子计划公益活动始于2014 年

冠名赞助商可与中国足协杯赛事委员会联合倡议发起，每场比赛向主场赛区

的足球重点学校捐赠百颗足球或其他公益捐赠

通过“种子计划” 鼓励孩子们参与足球运动、热爱运动的关爱之情，共同

托起中国人的足球梦想

“种子计划”共累计向全国各地2000余 所中、小学校捐赠足球超40000 颗

“种子计划”作为中国足协杯赛事公益属性的一个侧面，使赛事形象在各地

青少年以及关注青少年足球和足球运动的群体中得以传播



推荐定制权益建议++

依托赛事传播载体扩展曝光权益

@足球中国   @中国足协杯

账号平台涵盖抖音、微博、快手、视频号等

赛事直播贴片广告 内容IP冠名或植入

官方制作

除官方平台发布外还将分发至公共媒体

联合LOGO

共享推广资源

口播

定制品牌专属环节

多形式植入



「中国足协杯」各级别合作伙伴权益细则

类别 权益内容 细则

知识产权

称谓 中国足协杯冠名合作伙伴 中国足协杯官方高级合作伙伴 中国足协杯官方合作伙伴

联合标识 有 有 有

集体肖像权 有 有 有 

图片&影像资料 图片20张/年；视频5分钟/年 图片10张/年；视频2分钟/年 图片5张/年；视频1分钟/年

排他 有 有 有

媒体权益 

官网Logo展示 有 有 有

官方电子海报Logo展示 有 有 有 

官方微信公众号Logo展示 有 有 有

官方短视频片尾Logo展示 有 有 有

官方微博转发 4次 2次 —

官方微信公众号主发 4次 2次 —



「中国足协杯」各级别合作伙伴权益细则

类别 权益内容
细则

中国足协杯冠名合作伙伴 中国足协杯官方高级合作伙伴  中国足协杯官方合作伙伴

广告展示类

LED/A字板 每场18分钟/8块+赛事名称2块 每场9分钟/4块 每场4.5分钟/2块

大屏幕广告 120秒/场 (15秒*8次/30秒*4次) 60秒/场  (15秒*4次/30秒*2次) —

赛事横幅 2条 — —

3D地毯广告 有，2块（自行准备） — —

中圈地铺 有，1个 （自行准备） — —

替补席广告
外侧带冠名赛事全名称，内侧logo面积

明显大于其他级别
有 有

媒体背景板 占Logo总数量20% 占Logo总数量10% 占Logo总数量5%

印刷物及制作物Logo展示 有 有 有 

话筒标 有（展示联合LOGO) — —

竞赛物资
 (竞赛背心、臂章等)

有（展示联合LOGO) — —

牵手球童服装广告 每轮20%场次+决赛所有场次
除决赛外每轮场次的10%，按签约时间先

后进行选择排序
—

旗手服装广告 每轮20%场次+决赛所有场次
除决赛外每轮场次的10%，按签约时间先

后进行选择排序
—

赛事联名纪念品制作 有 有 有



「中国足协杯」各级别合作伙伴权益细则

类别 权益内容
细则

中国足协杯冠名合作伙伴 中国足协杯官方高级合作伙伴  中国足协杯官方合作伙伴

活动类

广告拍摄/市场公关活动 1次/年 — —

牵手球童招募 每轮20%场次+决赛所有场次
除决赛外每轮场次的10%，按签约时间先

后进行选择排序
—

外场活动场地
（根据开票情况执行）

50平米 25平米 9平米

礼遇类

包厢（根据开票情况执行） 独立包厢（如有）x1 公共包厢（如有），1人 —

赠票 （根据开票情况执行）
VVIP票2张；VIP票10张；
一等票50张；二等票50张

VIP票4张；一等票25张；二等票25张 一等票10张；二等票10张 

证件 （根据开票情况执行） 赞助商证件6张；停车证2张 赞助商证件4张；停车证1张 赞助商证件2张

颁奖仪式 有，2人 — —

年度奖项设置 赛季最佳球员、黑马奖等 — —

单场最佳球员颁奖 有（奖杯自行制作） — —

队伍/赛事纪念品 签名球4个&冠军球衣2件 签名球2个 签名球1个

实物展示类

新闻发布厅实物展示
（比赛用球除外，根据品类

情况执行） 
有 — —

赛场内实物展示
（根据品类及场地实际情况

执行）
有 一 —

注：1.根据赛事需求，刚需VIK价格折算不高于吊牌价60%，权益参照上述商务体系。

       2.可根据客户需求，对部分权益进行微调。



期待合作
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